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几乎每个品牌都有忠诚度计划。几乎每个消费者都知
道积分是假钱。

存三年，你仍然无法得到你想要的。切换品牌并重置
余额。没有办法转移它们。当品牌关闭时，积分也随
之消失。第一代忠诚度的问题不在于激励太小。就是结构被打

破了。 Uptick Network的消费者工作基本上是在回答一个问
题：如果积分、票根、盲盒和会员资格都变成了实际
上可以结算、拥有和退出的链上资产，那么消费会是
什么样子？

1.第一代忠诚度的三个结构性突破

分解它，有三个。

积分与实际价值脱节。兑换目录由品牌单方面设置，
积分背后没有真正的资产。它们是内部记账单位，发
行人可以随意调整。

定居缓慢且不透明。发行、兑换和清算通过多层系统
。用户无法查看其捐款的定价或资金来源。

奖励不能拥有或退出。没有转账，没有提现，品牌退
出为零—用户得到的只是他们只能消费，永远不会出
售，永远不会带走的东西。

解决这个问题需要的不仅仅是将NFT铸造成会员卡。
付款、结算、身份和资产都必须一起重建。

2.消费者2.0 ：全循环Uptick的“消费者2.0”是一个完整的生命周期路径：

真实支出→链上会员→真实收入分配→二级交易→合规
退出

四个技术阶段：

1. 实际支出—通过AA钱包捕获的在线和离线购买、
票务和内容（社交登录、无gas、无种子短语）2. 链上锚定—会员资格、优惠券、收藏品和票根被

铸造为与真实行为相关的链上资产
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3. 小额支付和结算— Uptick Pay plus x402小额支
付：实时验证、批量结算、合规退款、双法定货币
和稳定币轨道

4. 价值和退出—链上激励协议分配实际收入； 
upUSD 1: 1兑换池； KYC门禁提款回银行账户

请注意，最后一步—合规退出。这是大多数消费者
Web3项目跳过的部分。资金无路可退，每种上游设计
都会退化为“点2.0”。

3.四层，均在内部持有

• L0分类账—上行链（ Cosmos SDK L1 + EVM ；
主网117/Origin3测试网1170 ）加上KYC门控提款 • L1金融服务— Uptick Pay （ OmniPayment ）、

Uptick小额支付（ x402 ）、激励协议、AA钱包、
upUSD

• L2资产管理— NFT/RWA代币化、收入代币、版
税和许可登记

• L3应用程序—忠诚度、限量版、盲盒、内容和订
阅、票务和粉丝、收藏品和战斗、知识产权许可、
二级交易

为什么要坚持“内部持有” ？因为链、钱包、稳定币和
支付轨道都是你的--将消费者数据和价值放在链上的
成本是可控的，合规性是内置在设计中的，而不是事
后固定的。 有几个组成部分应该有自己的段落。

Uptick Pay是一个三级解耦支付中心（申请/收单网关/
资金托管）。它支持法定货币、卡片、USDC和USDT
以及符合香港标准的稳定币；它采用链抽象，因此用
户无需知道自己在哪个链上； upUSD提供1: 1双向池
，可进行硬兑换。它涵盖多商户、单商户（优惠券、
会员、邮票、票务）和二维码支付模式。

Uptick小额支付（ x402 ）处理代理和物联网的机器级
结算。AA钱包+ x402 + AI代理钱包，在“实时验证，
批量结算”架构上：预授权→链下小额支付→批量结算→
可选退款。专为A2A、M2M和物联网流量而设计。

链上激励协议是将消费者变成品牌（代币UV ）的微
型股东的原因。多租户，合规为先，地理围栏可阻止
来自中国大陆的访问。在商家忠诚度场景中，真正的
收入分成取决于此。

AA钱包和upUSD处理低摩擦入门和稳定的定价。
ERC-4337智能账户，具有电子邮件、社交或密钥登
录、Paymaster赞助的gas ，没有种子短语； upUSD
是一个合规的稳定币单位，仅在允许的司法管辖区内
对法定货币进行硬1: 1兑换。

4.八个场景，一个身份

重要的不是应用程序的数量，而是它们共享一个基础
：相同的用户身份、相同的钱包、相同的稳定币。在
会员、内容、票务和交易之间切换不需要重新注册，
也不需要第二个钱包。

在消费者生活的主要时刻，该基础设施涵盖八个场景
类别：

• 商家忠诚度和会员资格—轻松发行会员卡、邮票
卡、优惠券、活动门票和收藏品；商家与持有人分
享一定比例的每日实际利润；通过KYC门禁银行提
款关闭价值。一个消费者身份在线上和线下累积。

• 限量版和品牌活动--解决“它实际上是有限的吗”的
信任问题：透明的规则、可验证的稀缺性以及将流
量引导到其他场景的品牌活动格式。

• 盲盒和知识产权商品-- “先卖后出”的引擎。公平开
放（提交-显示加块-哈希熵） ，完全公开的赔率；
数字和物理形式，可兑换RWA ；数字方面的边际
成本接近于零，仅在罕见情况下触发物理履行。

• 内容和订阅—制作，分发和会员资格。人工智能
制作工作室、自有发行引擎、绩效评估和会员俱乐
部--绕过中间商，将受众转变为第一方社区成员。

• 票务和粉丝随机—一个票根承载着整个粉丝生命
周期。这是会员凭证，是未来福利的关键，也是下
一次推广活动的先决条件。

• 收藏品和战斗风格互动—抽奖、收集、战斗、交
易。卡包本身就是盲盒，盲盒字符生成卡片；没有
物理损耗，在市场上进行二次结算；与票务和内容
交叉链接。

• IP许可和版税拆分—具有自动版税拆分的链上IP
注册表：资产凭证注册加上许可记录加上自动拆分
（ IP持有人的R ％ ，平台的P ％ ） ，以稳定币结
算，地理围栏到合规区域。

• 二级交易和市场— OpenSea级市场： NFT二级交
易的签名匹配，以及RWA价值链（收入分配、分数
化、托管合规、甲骨文资产净值、认证投资者层级
、启动板、白标）。
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需要明确的是：这是一个能力图，而不是生产中所有
内容的列表。其中一些正在运行或部署到测试网；一
些仍在设计中。不同场景的成熟度参差不齐。这个结
构的真正意义在于--当一个新的消费者场景出现时，
身份、钱包和结算不必从头开始重建。基金会已经存
在。这也是它可以继续扩大覆盖范围而不会被锁定到
任何单个应用程序的原因。

5.为什么这样做是值得的

第一个理由。

拥有自己的基础设施的经济效益。链、钱包、稳定币
和支付轨道都是内部的：链上成本保持可控，合规性
是设计的，而不是修补的。

一个端到端的循环。IP可以注册→发行可以验证→支出
可以证明→权利可以循环→价值可以回流。这是一个闭
合的循环，而不是一个口号。

基金会运营—不仅仅是绘画。支付和小额支付已经发
货，设计了激励协议，票务应用程序在测试网上，市
场有合同草案。场景每次奠定一个，但基础已经存在
。 结束语

在过去几年中，将消费放在链上已经减少到“将NFT作
为会员卡铸造。“这只是将塑料卡移到网上。三个休息
时间都没有得到修复。

实际需要发生的事情：每次购买都会留下可以验证、
拥有和转让的记录，并且该记录有真实价值的支持。

Uptick的方法是自己构建整个堆栈，然后在其上增加
新的消费者场景。这听起来很重。但这是“积分不是资
产”真正固定的唯一方法。
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