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消费者生态系统的崛起：将知识产权价值、
粉丝经济和数字创意与全球联系起来……
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消费者生态系统上升：将知识产权
价值、粉丝经济和数字创意与全球
数字经济联系起来

知识产权、粉丝和创意内容正在成为数字经济中最具
活力的价值创造领域。过去，当人们谈论IP货币化时
，他们通常会想到商品、门票销售或广告收入。但是
，如果数字经济真的要进入主流消费场景，那么还有
一个更大的市场等待解锁，包括限量版、数字盲盒、
短剧、票根经济、数字纸牌游戏，以及知识产权所有
者、品牌、创作者和消费者之间不断创造的真实联系
和情感价值。

这些场景有一个共同的特点：它们已经在创造真正的
价值和情感联系，但长期以来，这些价值一直难以标
准化和透明地记录，使知识产权所有者更难以运营和
不断放大。

Uptick正在围绕消费者场景构建完整的数字基础设施
，使IP价值、粉丝关系和创意内容从零散的传统系统
转移到数字世界。这使他们能够更清楚地表达权利和
利益，更透明的发行机制，更有效的运营模式，以及
未来更广泛的价值流通潜力。

我们已经完成了核心产品和技术基础设施的开发。我
们现在正进入下一阶段：与品牌、IP所有者、内容创
作者和商业合作伙伴合作，将这些功能引入现实场景
，共同构建实际用例，并验证消费者端数字经济的潜
力。

我们为什么要建立消费者生态系统
？

我们认为，真正有价值的数字经济不应该简单地以不
同的形式将传统产品上线。真正值得数字化的是那些
已经创造了真正价值和情感联系的场景。IP限量版发
布、粉丝福利、数字收藏品和内容消费是最具代表性
的例子。
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一个IP角色可以拥有数百万粉丝。一场音乐会可以让
成千上万的人聚集在一起。一部短剧可以产生数亿的
观看次数。纸牌游戏可以让玩家沉浸在整个虚构世界
中。这些场景包括内容、用户、情感联系以及持续的
消费和互动。

问题在于，这些价值观长期存在于支离破碎的传统产
业体系中。知识产权所有者可能具有很强的品牌影响
力，但仍然依靠传统渠道来分销商品，同时承担重大
的库存风险。活动组织者花费大量资金来吸引观众，
但通常在活动结束后难以维持关系。短篇戏剧制作人
在内容制作方面投入巨资，而发行和推广仍然依赖于
中介机构。粉丝们想表达他们对知识产权的热情，但
往往局限于被动消费，而不是有意义的参与。场景本身并不缺乏价值。缺少的是能够看到、验证、

操作和不断放大这一价值的基础设施。

这就是为什么Uptick选择专注于消费者端的数字经济
。我们并不是想让消费者的情景变得越来越复杂。相
反，通过数字化、数据和区块链基础设施，我们的目
标是使知识产权价值、粉丝关系和创意内容更加透明
和标准化，同时更容易与世界各地的用户建立联系。

Uptick构建的不仅仅是单个产品

消费者方面的数字经济不仅仅是将产品放在链上。从I
P的初始发布到接触用户并最终建立可操作和可转移
的粉丝资产基础，需要解决一整套挑战：如何验证有
限数量？盲盒如何做到公平？如何留住风扇？如何长
期运营福利？知识产权所有者如何才能降低成本并增
加回报？

这就是为什么Uptick正在构建一个完整的消费者生态
系统，而不是一个单一的产品。我们已经围绕消费者
场景开发了几个核心组件：

• Raredrop ：面向品牌、知识产权所有者和商业合
作伙伴的限量版营销中心，将有限的产品发布转变
为具有真正营销和病毒潜力的品牌活动；

• UptickBox ：基于Uptick Chain构建的数字盲盒发
行和运营平台，使IP所有者、品牌和内容创作者能
够以极低的成本推出数字盲盒，具有可验证的随机
性和透明的概率；

• 集成短剧平台：将内容制作、促销发行、绩效评
估和粉丝参与连接到一个完整的运营循环中；

• 票根经济：使用单个票根连接活动的整个生命周
期，并将一次性购买转化为可以长期运营的粉丝资
产；

• 数字纸牌游戏：将纸牌游戏转化为可以收集、玩
游戏和交易的数字资产。

这些模块不是独立的产品。它们对应于IP和风扇经济
生命周期的不同阶段。简而言之：
Raredrop让品牌活动更具影响力， UptickBox让IP衍
生品更容易推出，短篇戏剧平台扩展了内容覆盖范围
，票根经济让粉丝保持参与，数字纸牌游戏让用户玩
游戏。这是Uptick消费者生态系统战略的核心。

Raredrop ：将有限的产品发布转变
为具有真正营销影响的品牌活动

消费者端数字经济的第一步不是将产品放在平台上。
它正在回答一个基本问题：为什么消费者应该相信限
量发行是真实的？

对于限量版营销，答案必须来自透明的机制。当一个
品牌宣布在全球范围内仅发布1000台时，消费者只能
接受该品牌的说法。当盲盒活动发布获胜概率时，消
费者通常没有实际的方法来验证规则是否得到实际遵
守。这些可能看起来像广告系列的细节，但随着时间
的推移，它们会直接影响消费者对品牌的信任。

这正是Raredrop解决的问题。它不是传统的电子商务
市场，而是为品牌、知识产权所有者和商业合作伙伴
设计的限量版营销中心。Raredrop帮助品牌推出有限
的产品，创建品牌合作并设计互动活动。通过更透明
的机制，它将产品发布转变为具有真正营销影响的品
牌活动。品牌可以围绕限量发行、会员专属购买、编
号收藏品和用户互动构建完整的参与体验。
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这一步解决了信任和接触的问题。对于品牌而言，有
限版本获得了更可信的数字表示。对于消费者来说，
权利和利益变得更加透明和可追溯。消费者不需要了
解底层技术。他们只需要知道产品是正式发行的，它
确实是有限发行的一部分，活动规则是透明的，并且
他们获得的权利可以得到验证。

UptickBox ：使每个盲盒成为可验证
、可持有、可转让和可兑换的数字
资产

值得信赖的有限版本只是一个开始。对于知识产权所
有者和品牌来说，更重要的问题是：他们如何以更低
的成本和更低的风险吸引全球粉丝？

传统的实体知识产权商品是先投资后下注的高风险游
戏。产品开发、工装、制造、库存、物流和未售出库
存都在不断侵蚀利润率。成本是在实物产品销售之前
产生的，而收入仅在之后产生。知识产权所有者必须
提前承诺一定的成本，以应对不确定的需求，这是财
务和库存压力的最大来源之一。

这是UptickBox旨在解决的问题。UptickBox是一个基
于Uptick Chain构建的数字盲盒发行和运营平台。它
使知识产权所有者能够以极低的成本推出数字盲盒，
具有可验证的随机性和透明的概率。它们可以完全以
数字方式发行，也可以与限量版收藏品、音乐会门票
、订阅或购买代金券等实物福利相关联。UptickBox将
发行、开立、持有、二次流通和物理履行连接到一个
可信、可审计和全球化的流程中。

数字盲盒的核心逻辑很简单：先卖后出。数字组件不
需要实物生产，产品售出后即可完成发行。只有收到
稀有物品的用户才需要兑换实物商品，这意味着只有
在已确认需求时才会生产实物产品。大多数用户收到
具有视觉吸引力的数字收藏品，可以展示和交易，而
少数用户收到实体商品、收藏品或签名版本的代金券
。实体业务不会被取代。它变得更加精确。

以小猫IP的第一个系列“来自喵星球的访客”为例。
该系列包含五个稀有度级别的3,000个盒子。只有
神话1/1和传奇物品与物理履行相关联，在了解实际
需求之前大大降低了生产商品的库存风险。99%的
数字物品的边际成本接近于零，而实际生产仅对选
定的稀有物品触发。考虑一个简单的例子：如果知
识产权计划发布3000个实体商品，传统模式可能需
要9万元的前期成本。如果只卖出40% ，净亏损可
能在人民币45,000元左右。在数字盲盒模式下，前
期成本可以接近零，只有88件稀有物品需要物理配
送，估计成本约为人民币2,600元。区别很简单：
实体模型根据是否可以出售将所有3000件物品的成
本置于风险之下，而数字盲盒模型仅将用户实际绘
制的稀有物品转化为实体产品。

UptickBox的核心功能包括可验证的链上随机开放、透
明的概率机制、数字和物理双格式发行、物理赎回和
链上验证，以及全球二级市场和版税机制。

随机打开使用与块哈希熵相结合的提交显示机制，防
止结果被后端单方面操纵。稀有度、概率和供应量将
公开显示，并可导出以供审核。数字收藏品可以独立
发行，也可以与实物利益挂钩。从物理绑定到最终赎
回的整个过程都可以透明地跟踪。该平台还支持upUS
D的定价和结算，而ERC-2981版税使知识产权所有者
能够从二级销售中获得持续收入。

此外， UptickBox可以使用保持等级、优先购买、积
分和忠诚度机制来鼓励持续的用户参与，将一次性产
品发布转变为长期的用户关系。

简而言之：
Raredrop解决了如何让品牌活动更具影响力的问题； 
UptickBox解决了如何让知识产权衍生品更容易、更公
平地推出。

其他消费者应用：将IP价值从一次性
发布扩展到长期粉丝生态系统
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一旦IP发布可以透明地记录并以低成本执行，下一步
就是不断放大IP价值并深化风扇参与度。这就是集成
的短剧平台、票根经济和数字纸牌游戏的用武之地。

集成短篇戏剧平台

该平台将内容制作、分发、性能评估和风扇参与连接
到一个完整的操作循环中。已经有公司提供编辑工具
、分发服务和粉丝社区，但很少有公司真正将这四个
领域连接到一个连续的工作流程中。

短剧的竞争也正在从生产能力转向用户运营。该平台
汇集了四个模块：由AI支持的生产中心，通过自有渠
道直接接触用户的促销引擎，基于端到端数据的性能
评估，以及长期粉丝参与的会员俱乐部。 票根经济

票根经济通过一个票根连接演出、活动或音乐会的整
个生命周期。

传统票务是一次性交易。观众购买门票，参加活动，
离开，关系往往在那里结束。门票存根经济将门票转
化为贯穿整个活动生命周期的身份和福利锚点。持有
工单可以提供会员权限、累积权益、进入盲盒或其他
相关体验。

票根也是一个强大的用户信号。显示用户已参加、付
款并完成验证。活动组织者可能会花费大量资金来吸
引观众，但在活动结束后与他们失去联系。凭借票根
经济，门票兑换可以成为会员的起点，将一次性活动
参与者转变为长期粉丝。 活动结束时曾经结束的关系可以成为一个跨越预售、

活动本身、活动后参与和长期运营的持续增长周期。

数字纸牌游戏 数字纸牌游戏将纸牌游戏转化为可以收集、玩游戏和
交易的数字资产。纸牌游戏长期以来一直受到印刷、
库存、状况和跨境流通的限制。数字纸牌游戏使用数
字纸牌和盲盒机制来重建体验。卡牌可以收集，组装
成卡组，用于战斗，并在二级市场上交易。稀缺性由
规则定义，卡牌永远不会磨损，世界各地的玩家可以
更轻松地互动。

纸牌游戏的吸引力在于收集、竞争和社交互动，而不
仅仅是拥有一张实体卡片。数字化的不仅仅是卡牌本
身，而是收集和游戏玩法之间的整个关系。这可以消
除实体纸牌游戏中的许多摩擦。

更重要的是，这些模块不是孤立的。数字纸牌游戏、
盲盒和票根可以共享相同的用户群和福利系统。卡包
可以充当盲盒，而从盲盒中抽取的角色可以同时生成
相应的卡牌。音乐会门票持有人可以获得专属卡片或
增强的抽奖机会。短剧中的角色可以成为收藏卡片，
允许观众在观看时收集角色。

例如，小猫IP盲盒NFT的持有者可以成为“Meow
Planet Club”的会员，将来可以获得票根权益和短剧会
员资格。工单持有人还可以优先获得下一次产品发布
的权限。

对于知识产权所有者来说，价值主张绝不仅仅是单一
产品。它是一个功能生态系统，可以持续组合和运营
。

我们今天走到哪里了呢？

我们希望在这一点上对市场完全透明。Uptick的消费
者生态系统已经完成了其核心产品和基础设施的开发
。下一阶段的重点是生态系统部署和核心用例的创建
。

如今，包括Raredrop、UptickBox、集成短剧平台、
票根经济和数字纸牌游戏在内的核心功能已经形成。
我们正在继续进行产品开发、系统验证和场景测试。
这意味着我们已经不仅仅是研究消费者方面的数字经
济应该如何运作。我们现在正在进入通过真实场景验
证模型的阶段。

最重要的下一步是不要构建另一个精美的演示或添加
更多概念。寻找真正拥有知识产权、运营粉丝社区和
创建内容的合作伙伴。我们正在寻找合作伙伴，包括
但不限于：

• 知识产权所有者和拥有知识产权、品牌和粉丝社
区的版权所有者；

• 希望推出限量版产品并创建品牌合作的品牌和企
业；
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• 短篇戏剧制作人、内容创作者和MCN组织； • 音乐会、音乐节、体育赛事和其他重大活动的组
织者；• 收藏品、卡片、商品和相关行业的制造商和设计

合作伙伴； •
RWA、金融、合规、分销和资本市场的合作伙伴。

我们希望与这些合作伙伴合作，从一个IP、一个活动
、一个短剧或一个卡片收藏开始。通过将真实场景引
入平台，验证机制，运营用户群，建立真实运营记录
，我们可以探索如何持续放大IP价值，深化粉丝参与
度。

对于今天的Uptick来说，最重要的关键词不是规模，
而是真实的IP、真实的场景和真实的验证。我们宁愿
诚实地从第一个真实案例开始，也不愿使用大量概念
来打包尚未发生的结果。

从第一个IP开始，共同构建消费者端
数字经济

我们对消费者端数字经济的理解从未像将产品放在区
块链上那么简单。我们真正想要建立的是一个完整的
价值链：使IP可见并可验证发布；使粉丝能够持续参
与并将价值转化为可持续的用户关系；提供IP标准化
的数字表示，并在合规框架内逐步将其连接起来拥有
更广泛的用户和资本。

Uptick已经建立了支持这一价值链所需的核心基础设
施。我们欢迎合作伙伴与Uptick合作，并从第一个实
际项目开始。从一个IP、一个活动或一个创意开始，
让我们一起验证消费者端数字经济可以为知识产权所
有者、品牌和创作者创造多少新价值。
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